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Die Vorlesung gibt einen Uberblick tiber wichtige Aspekte und Etappen vor allem der deut-
schen Kommunikations- und Mediengeschichte. Bei der Darstellung des historischen Ablau-
fes kann sie nur auf ausgewahlte Ereignisse und Prozesse eingehen. Sie skizziert zundchst
bestimmte gesellschafts- und 6ffentlichkeitshistorische Bedingungen und ,, Treiber® fir me-
diale Kommunikation. Davon ausgehend konzentriert sie sich auf ,, Zasuren® sowohl bei der
historischen Entfaltung der Bereiche 6ffentlicher Kommunikation (Journalismus, Werbung,
PR) as auch der Medien (Presse, Film, Horfunk, Fernsehen). Zu Beginn werden wichtige
methodische Fragen einer Kommunikations- und Mediengeschichtsschreibung und ihrer Zu-
sammenhange bei spielsweise mit politischen, wirtschaftlichen, kulturellen und technischen
Entwicklungen problematisiert.
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